Ansvarsfulla partnerskap och sponsring

INLEDNING

Idrotten har en unik roll i samhallet — som folkrorelse, samhallsaktor och
varderingsbarare. Sponsring och partnerskap ar viktiga resurser for att mojliggora och
utveckla idrottsverksamhet. Samtidigt innebar partnerskap ett ansvar. De val som gors
paverkar inte bara den egna organisationen, utan ocksa fortroendet hos aktiva, ledare,
vardnadshavare, andra samarbetspartners och samhaéllet i stort.

All sponsring och alla partnersamarbeten behover ske i enlighet med gillande svensk
lagstiftning, relevanta regelverk samt god marknadsforingssed. Detta inkluderar bland
annat marknadsforingslagen, regler om skydd for barn och unga samt branschspecifika
regelverk dar sddana finns.

Darfor ar det viktigt att noggrant 6vervéga olika aspekter innan ett partnerskap ingéas.
Genomtinkta beslut bidrar till att sdkerstilla att samarbeten ar forenliga med
verksamhetens viarderingar, starker troviardigheten och bidrar till en 1angsiktigt hallbar
utveckling.

Detta dokument ger viagledning och st6d i dessa 6verviaganden, samt innehéller en
checklista som kan anvindas infor beslut om samarbeten.

PRINCIPER FOR SPONSRING OCH PARTNERSKAP

Virdegrundsforankring
Samarbeten bor vara i linje med idrottsrérelsens grundliggande viarderingar: gliadje,
gemenskap, demokrati, delaktighet och allas lika véarde.

Barn och ungas perspektiv
Sarskild hansyn bor tas till hur samarbeten paverkar barn och unga, bade direkt och
indirekt.

Hallbarhet och samhéillsansvar
Partners bor agera ansvarsfullt och bidra till social, ekonomisk och miljomassig
héllbarhet.

Transparens och tydlighet
Avtal och villkor ska vara 6ppna och tydliga, med klara villkor kring vad sponsringen
innebar och hur den far exponeras.



BRANSCHER DAR OVERVAGANDEN AR SARSKILT VIKTIGA

Vid samarbeten med aktérer inom vissa branscher kan det finnas skil att gora en extra
noggrann bedomning:

e Alkohol

e Spel och betting

e Tobak och nikotinprodukter

e Fossila produkter och miljobelastande verksamheter
e Ohilsosamma livsmedel och drycker

e Vapen och forsvarsindustri

CHECKLISTA INFOR BESLUT OM SPONSRING OCH PARTNERSKAP

Denna checklista kan anvindas som stod infor beslut om sponsring och partnerskap

1. Lag och regelverk
O Foljer samarbetet gillande lagstiftning och relevanta regelverk?

O Ar marknadsforing och exponering forenlig med god marknadsforingssed?

2. Viardegrund

O Ar samarbetet forenligt med idrottsrorelsens virderingar och organisationens
uppdrag?

O Finns risk att samarbetet motverkar principer om inkludering, demokrati eller allas
lika varde?

O Hur bidrar partnern till forbundets eller foreningens langsiktiga mél och
prioriteringar?

3. Barn och unga

O Kan samarbetet paverka barn och unga direkt eller indirekt?

O Finns risk for olamplig exponering i verksamhet dir barn och unga deltar?

O Ar eventuella skyddsatgirder vidtagna?

4. Hilsa och vilmaende
O Bidrar samarbetet till att frimja hilsa och vilméende?

O Finns risk for att ohdlsosamma beteenden eller konsumtion normaliseras?

5. Hallbarhet och samhillsansvar
O Ar partnerns verksamhet férenlig med social, ekonomisk och miljomaissig h&llbarhet?

O Finns risk for vilseledande kommunikation (t.ex. greenwashing)?

6. Branschspecifika 6verviganden
O Tillhor foretaget en bransch dar sarskild forsiktighet kravs?

O Har en fordjupad bedomning genomforts vid behov?



7. Trovirdighet och fortroende

O Hur kan samarbetet uppfattas av aktiva, ledare, virdnadshavare, och omvarld?

O Stiarker samarbetet verksamhetens ldngsiktiga troviardighet och fortroende?

O Ar partnern transparent med Agarstruktur, ekonomi och affirsmetoder?

O Forekommer partnern i tidigare skandaler, rattsprocesser eller pagdende utredningar?
O Kan samarbetet kopplas till kontroversiella produkter eller budskap?

O Finns det risk for att partnern anvander idrotten for att "varde-tvatta” sin verksamhet
(s.k. sports-washing)?

8. Transparens och beslut

O Ar villkor, motprestationer och exponering tydligt reglerade i avtal?

O Ar beslutet dokumenterat och férankrat i organisationen?

Samlad bedomning

O Bedoms partnern vara en lamplig och ansvarsfull samarbetspartner for verksamheten?



